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Wort- und Bildmarke - -

Das Firmenlogo als Wahrzeichen eines jeden Unternefimens. Neben der Firma Sollte es auch Inhaber und Philosophie widerspiegeln.
Fin Logo entsteht nicht mal so nebenbei. Hier bedarf es einer gezielten Analyse und Konzeption in Sachen Gestaltung, Inhalt und Farbe.
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Ein gute Erganzung zum Logo bilden grafische Elemente, die weitere Verhindungen zum Unternehmen und dessen Tatigkeit suggerieren.
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